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Wilder Typ statt heiliger Hirsch

Jagermeisters lehrreicher Weg zu emmem neuen Markennamen fur den chinesischen Markt
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Jagermeister-Anzeigenmotiv fur den chinesischen Markt: Zielgruppe sind die jungen, hippen Manner.

ANNA MAROHN | PEKING

Wenn es dunkel wird in Peking und
die besser verdienenden jungen Chi-
nesen am Wochenende ausziehen,
die Nacht durchzufeiern, haben sie
in den Partyvierteln der Stadt gute
Chancen, Bekanntschaft mit einem
Pliischhirsch zu machen. In seinem
Schlepptau: vier in wenig orangefar-
benes Plastik gehiillte junge Damen,
die Reagenzglaser mit deutschem
Krauterlikor kredenzen. An diesem
Abend machen sie Station in Sanli-
tun, in der Bar ,,Browns“. Die 34-jih-
rige Tanya Yang verzieht das Gesicht.
Nein, das Getrink schmeckt ihr
schon ganz gut, sagt sie. Nur der
Name auf dem Flyer findet nicht ih-
ren Gefallen. Die Zeichen fiir Sheng
und Lu sind darauf zu sehen, zu
deutsch: heiliger Hirsch.

Der Flyer ist alt, denn Jigermeis-
ter hat sich in China eigentlich langst
einen neuen Namen gemacht: Ye Ge.
Der alte - Sheng Lu - klang in den
meisten chinesischen Ohren nach al-
ten Leuten und Medizin, flir manche
oar nach einem Mittelchen gegen Im-
potenz. ,,Wir haben das Thema auf
dem chinesischen Markt anfangs un-

terschitzt®, gibt Jack Blecker zu, der
im Vorstand von Mast-Jagermeister
fiir das Auslandsgeschift zustindig
ist. Dass noch altes Material von sei-
nem Marketingteam in Umlauf ge-
bracht wird, entriistet ihn: ,,Da werde
ich personlich fiir die Vernichtung
sorgen“, sagt er. Nicht umsonst hat Ja-
germeister eine Menge Geld fiir den

neuen Namen ausgegeben, ,eine
tiefe fiinfstellige Summe?*.

Ein Name ist in China so wichtig
wie nirgendwo sonst auf der Welt.
»Ein schlecht gewihlter Name kann
den Erfolg auf dem Markt nachhaltig
beeintrachtigen“, sagt Marianne
Friese, Beraterin aus Peking, die Ja-
germeister zur neuen chinesischen
Identitit verholfen hat.

Dass westliche Konzerne das Pro-
blem oft zu leicht nehmen, kann Sy-
bille Kircher, Geschaftsfiihrerin der
Namensagentur Nomen Internatio-
nal, nur bestitigen: ,,Wir erleben hiu-
fig, dass es erst mal selbst versucht
wird, vielleicht mit chinesischen Kol-
legen, bevor man sich dann bei uns
spiter professionelle Hilfe holt.“

Die Besonderheiten der Sprache
machen die Ubersetzung kniffelig:
Klingen die gleichen Schriftzeichen
fiir einen Konsumenten im hochchi-
nesischen Sprachraum noch verhei-
fSungsvoll, mag das in einem der vie-
len dutzenden Dialekte des Landes
komplett anders sein. Ein weiteres
Problem sind Phantasienamen wie
Maggie oder Familiennamen wie
Grundig. ,Da miissen wir dann erst
mal gemeinsam mit dem Kunden
tiberlegen, mit welchem Inhalt der
Name iiberhaupt hinterlegt werden
soll, sagt Namensexpertin Kircher.

Nicht immer kommt eine direkte
Ubersetzung in Frage. Bei Jigermeis-
ter zum Beispiel schied diese Vari-
ante relativ schnell aus. ,,Unsere Ana-
lysen haben ergeben, dass vielen Chi-
nesen eine Verkniipfung mit Jiager
fiir ein Getrank zu brutal wire“, be-
richtet Friese. Klar war aber auch:
Der alte Name, der mit einer Gruppe
chinesischer Studenten in Ludwigs-
hafen fiir den chinesischen Markt er-
sonnen wurde, schien ungeeignet fiir
den weiteren Geschiftserfolg.

Als heiliger Hirsch getarnt war
das Unternehmen, das iiber einen chi-
nesischen Partner schon seit ein paar
Jahren in China vertrieben wird,
nicht das, was es international sein
will: nimlich hipp und trendy. Ziel-
eruppe der Marke, die in ihrer Liga
vom amerikanischen Fachmagazin
Impact seit diesem Jahr zu den Top
Ten gezihlt wird, sind vornehmlich
junge Mianner in Feierlaune - und de-
nen ist eigentlich nicht zuzumuten,
einen Drink zu ordern, der geriatri-
schen Beigeschmack suggeriert.

Bei der langwierigen Namenssu-
che ging schliefdlich ,,Ye Ge* als Sie-
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Chinesischer Name

Gewiinschter Inhalt

Die gewiinschte Eigenschaft steht
Im Vordergrund — das Bier Heine-
ken wahlte zum Beispiel Xing Li
(,,Gluckliche Kraft"™).

Reininhaltliche Ubersetzung
So hei3t Red Bull in China etwa
Hong Niu (,,Rotes Rind").

Schéner Klang
Audis chinesischer Name Ao Di ist
dafur ein Beispiel.

Kénigsweg

Ein ahnlicher Klang wird mit einem
gewlinschten Inhalt verknupft.
lkea nennt sich in China dement-
sprechend YiJia, und das heif3t so
viel wie angenehmes Zuhause.

__________________________________________________________________

ger hervor, was so viel wie ,wilder
Typ“ heifdt. ,Der Name hat den Vor-
teil, dass er lautmalerisch an Jager-
meister erinnert und das Image als
Partygetrank unterstiitzt“, sagt Jager-
meister-Beraterin Friese.

Vorstandsmitglied Blecker sieht
die Marke Jiagermeister nun eben-
falls auf dem richtigen Weg. ,,Wir er-
warten uns in Zukunft viel von dem
chinesischen Markt, unsere Bench-
mark ist Chivers, die dort ja schon
sehr erfolgreich sind“, sagt Blecker.
Als wilder Typ konne man nun in Sa-
chen Marketing richtig durchstarten.

Und trotzdem finden nicht alle
den neuen Namen gut. Der Chinese,
der die Promotionstruppe mit
Pliischhirsch und Jageretten durch
Sanlitun fihrt, erklart, warum er ,,Ye
Ge*“ ablehnt. ,Das erste Zeichen ist
mir ein wenig zu bedeutungslos®, ur-
teilt er. Ein bisschen ist es wohl wie
mit dem Getrank Jagermeister selbst:
Namen sind eben immer auch Ge-
schmackssache.



