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Kampferin furs Original

Marianne Friese entwickelte Kampagne gegen Produktpiraten

Von Elisabeth Dostert

Es fangt schon beim Alter an. ,Ich bin
44, aber Chinesen nenneich 45 als Alters-
angabe®, sagt Marianne Friese. Die Zahl
vier sei fiir Chinesen eine Ungliickszahl,
denn die Lautsilbe ,,si“ fiir die Zahl be-
deute auch Tod und Sterben. Mit 45 ist
das Ubel nur halb so groB. Friese nimmt
Riicksicht auf chinesische Empfindsam-
keiten. Sie lebt seit vielen Jahren in Pe-
king und hat fiir den Verband Deutscher
Maschinen- und Anlagenbauer (VDMA)
die Kampagne Pro Original entwickelt.
Damit wollen nun auch die Hersteller
von Investitionsgiitern gemeinsam gegen
die Produktpiraten vorgehen. Zeit wird
es. Der Schaden, den die Falscher im Ma-
schinenbau anrichten, wichst von Jahr
zu Jahr. 2006 lag er bei mehr als fiinf Mil-
liarden Euro, meldet der VDMA.

In der Sensibilisierung der Menschen
fiir Original und Fialschung sind andere
Branchen dem Maschinenbau weit vor-
aus. Immer wieder lassen Markenartik-
ler Berge von gefalschten Produkten 6f-
fentlich wirksam zerstoren oder Messe-
stande vor laufenden Fernsehkameras
raumen. So einfach ist die Sache bei In-
vestitionsgiitern nicht. Die Falschungen
lassen sich nicht so leicht erkennen wie
ein kopiertes Adidas-T-Shirt. In eine Ma-
schine muss man h&ufig hineinschauen,
um eine Patent- oder Markenverletzung
nachzuweisen.

Marianne Friese und ihre Kampagne
sollen die Abnehmer fiir das Original ge-
winnen und auch die Falscher abschre-
cken. Dafiir wirbt sie auf der Industrie-
messe in Hannover. Urspriinglich war
die Kampagne nur fiir China konzipiert,
weil dort die meisten Falscher sitzen.
Aber die Piraterie ist ein weltweites Pro-
blem, deshalb lauft die Aufklarung der
Maschinenbauer nun weltweit. Zuneh-
mend leiden auch chinesische Hersteller
unter den billigen Nachahmungen ihrer
Landsméanner. Das erhohe den Hand-
lungsdruck auf die Regierung. Das Logo
fir die Aktion Pro Original wurde ge-
meinsam mit chinesischen Designern aus
dem Buchstaben C entwickelt. Die inein-
ander verschachtelten Buchstaben ah-
neln einem Fingerabdruck.

Friese lebt seit sechs Jahren in Peking.
Mitte 2001 war die studierte Wirtschafts-
ingenieurin fiir die amerikanische PR-
Agentur Ketchum dorthin gegangen, um
das Pekinger Biiro zu sanieren und aufzu-
bauen. Ende 2003 hat sie dann gekiin-
digt; 13 Jahre Ketchum, davon sieben als

Geschaftsfiihrerin der deutschen Toch-
ter, waren genug. Friese braucht Ab-
wechslung. Knapp zwei Jahre hat sie
sich dann nur um ihre Mobelserie gekiim-
mert. Mit dem Design von Polstermobeln
hatte sie wahrend ihres Aufenthalts in
den USA Ende der achtziger Jahre ange-
fangen, ,weil ich nicht die Mittel hatte,
um meinen exzentrischen Geschmack zu
befriedigen”, sagt sie.

Das Geschaft mit den Mobeln ruht,
seit sich Friese 2004 als Beraterin selb-
standig machte. Die Firma sitzt zwar in
Deutschland, aber die meiste Zeit ver-
bringt Friese in ihrem Biiro in Peking.
Sie spricht Chinesisch und besitzt ein
paar Chipaos, die traditionellen, seitlich
geschlitzten Kleider der Chinesinnen.
Aber darauf kommt es nicht an. ,, Ich ken-
ne Leute, die sprechen die Sprache flie-
Bend und haben sich in China nie einge-
lebt®, so Friese. Wichtiger als Sprach-
kenntnisse sei die Flexibilitat.

Sie berat Mittelstandler, die nach Chi-
na wollen, und hilft ihnen unter anderem
bei der Suche nach einem markttaugli-
chen Namen. Fiir den Spirituosenherstel-
ler Jagermeister hat sie im vergangenen
Jahr einen Namen gesucht. Heraus kam
in Lautschrift das Wort Jege. ,Das heif3t
wilder Charakter®, sagt Friese. Sie weil,
wie ein guter Name in China klingen
muss: ,, Er muss prosaisch und bedeu-
tungsvoll klingen und phonetisch dem
Original sehr, sehr nahe.“

Marianne Friese will die Maschinen-
baubranche iiber Filschungen aufkla-
ren und Fdlscher abschrecken. Foto: etd




